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Disposen de suficient marge

Segons informava l’agència EFE “El preu dels cereals amenaça amb disparar la inflació”. “L’augment del preu dels cereals, causat per la creixent demanda per a fabricar biocombustibles, podria provocar una forta pujada de preus dels aliments bàsics a Espanya que repercuteixi en la inflació fins a disparar la seva taxa al 3,5 per cent al tancament de l’any”, segons els experts. L’agència considera causa única i l’atribueix als biocarburants. Caldrà tenir en compte l’efecte base del petroli -que farà pujar la inflació en els últims mesos de 2007 degut al fet que els preus del cru estaven més baixos un any abans-, les dolentes collites en altres països grans productors, l’augment de la demanda per països emergents, etc. a aquest es pot unir el repunt dels productes alimentaris bàsics si es compleixen les previsions 'més alarmistes', però d’aquí que siguin aquests els causants hi ha un gran tros. No obstant això, els 'indispensables' en la cistella de la compra han experimentat pujades molt significatives en l’últim any. Tal és el cas del pa, que segons les dades de l'Índex de Preus de Consum (IPC) de juliol, va pujar un 6,1 per cent interanual, encara que la seva principal matèria primera, que són els cereals i els seus derivats, només va augmentar el 2,3 per cent en el mateix període, cosa que demostra, una vegada més, que la pujada no es deuen a la carestia de les matèries primeres sinó als costos d’elaboració i transport, no oblidem que aquests consumeixen energia fòssil. A més, l’augment del preu dels cereals en els últims mesos afecta també al preu de les carns, que, excepte en el cas del oví -que ha baixat-, han experimentat creixements tan significatius com el de la carn d’au, que es va encarir un 6 per cent en l’últim any, o la de boví, un 5,7 per cent més cara. Penso que si finalment l’augment es produeix, seria un error atribuir-lo a l’augment dels productes agrícoles, en origen, doncs les restants esgraons de la cadena comercial compten amb suficient marge que els permet assumir, si volen, el petits augment sense repercutir-lo en el consumidor i, per tant, en l'IPC. Més si no consideren que l'augment del preu pot fer disminuir el consum amb la consegüent disminució de les seves vendes. 

Jesús Domingo Martínez
[image: image1.png]