[image: image1.png]




Marges 

Josep Antoni Castelló 

Segons el Diccionari de la Llengua Espanyola, una de les accepcions del terme "marge" és la següent: "guany que es pot obtenir en un negoci tenint en compte el preu de cost i el de venda". I si ara li afegim el qualificatiu de "comercial", tots entenem que amb això ens referim a la diferència que pot haver en un producte, o en un grup de productes, entre el seu preu en origen i aquell altre amb el qual arriba al consumidor. 

El qual ens referim als marges del comerç no és nou, doncs en més d’una ocasió els hem tocat, directa o indirectament. Però ara volem tornar sobre el tema per la circumstància d’haver-ne fet públic un interessant document, el "Índex de Preus en Origen i Destinació dels Aliments", abreviadament IPOD, corresponent a tot l’any passat, en el qual es comparen, per a 35 diferents aliments, els preus mitjos que tenen en origen amb els corresponents en destinació. 

Facilitats els primers per la Coordinadora de Organitzacions de Agricultors y Ganaderos —COAG — i els últims per la Unión de Consumidores de España —UCE— i la Confederació Espanyola de Mestresses, Consumidors i Usuaris —CEACCU—, creiem que mereixen un comentari pel que respecta als productes avícoles. Vegem el que s’assenyala per als mateixos: 

Preu en 

Preu en 

Diferència 

origen 


destinació 

(*) 

Ous, €/*doc 

0,78 


1,34 


1,72 

Pollastres, €/kg 
1,02 


3,08 


3,02 

(*) Nombre de vegades que es multiplica el preu d’origen fins a arribar al consumidor 

No qüestionem, en aquest moment, la forma de càlcul d’aquestes dades, encara que hem de suposar que han estat determinats amb la suficient base estadística per a representar a tot el país i tots els mercats. En ambdós casos veiem que els d’origen ja s’ajusten bastant a les mitjanes que nosaltres publiquem d’aquests per a uns mercats determinats que, òbviament, no poden representar la mitjana nacional. 

Però, més que de les xifres absolutes, el que volem recalcar aquí és l'escàs "marge comercial" que queda en ambdós productes, molt inferior al corresponent IPOD de tots els productes ramaders d’una banda i els agrícoles per un altre, respectivament 3,43 i 5,13. Només, entre aquests últims, hi ha un producte que avantatgi a l’ou per un més estret marge comercial, la mongeta verda —amb un IPOD de 1,64— , mentre que entre les carns només la d’anyell avantatja al pollastre —amb un IPOD de 2,46. 

A part de recordar que el superior IPOD del pollastre al de l’ou es deu a la lògica transformació del pes viu a pes canal, és evident que en ambdós casos el marge comercial que queda amb ambdós és molt petit en relació amb el de tots els aliments, xifrat en el mateix informe en 4,74. Mentrestant, en altres informes actuals es parla que els beneficis dels mediadors amb els quals operen en molts aliments poden ser de l’ordre d’un 450 % des d’ara, o que el IPOD dels cítrics es troba entre 12 i 22,2, detalls ambdós que ja ens mostren el paper inflacionari d’aquells i/o la crítica situació d’un sector dels més castigats del camp espanyol. I, a més, això ens mostra també el paper deflacionari dels productes avícoles en la marxa econòmica del país, un detall precisament important en els moments actuals en els quals una creixent proporció de famílies han de fer equilibris per a arribar a fi de mes. 
Un comentari relacionat amb d’anterior, que voldríem fer sobre el cas de l’ou, producte que no necessita passar per un sector de transformació, com el pollastre, seria el de la importància de la venda directa, com la practicada per molts petits o mitjans avicultores —encara que ens resulti impossible definir la dimensió d’aquests—. El tema té importància a causa de la rellevància que està adquirint, en altres camps, la venda "on line" en la qual el comprador, directament des del seu domicili, pot encarregar des d’un bitllet d’avió fins a una reserva hotelera o adquirir qualsevol producte en uns grans magatzems, gràcies a la qual cosa aconsegueix un abaratament del producte. I encara que aquesta no sigui, per avui, la forma habitual de vendre els ous, no és l’eliminació d’intermediaris la forma que talis avicultores col·loquen la seva petita o mitjana producció en un àmbit local? 
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