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NADAL AMB CONILL
Toni Roca / conillòleg / secretari AGROPRÉS i ASEMUCE
La situació de la ramaderia a Catalunya és molt crítica. Durant l’any 2007 tots els sectors han patit una davallada en els marges situant-se el porc i el conill en un context de crisi absoluta. Més el conill que el porc.

Davant aquesta realitat, la Interprofessional del sector conícola –INTERCUN- ha motivat al MAPA perquè prengui algunes mesures. Fou a través del seu secretari general, el català Josep Puxeu, que el proppassat 13 de desembre de 2007 es va presentar una campanya orientada al consum de carn de conill on es proposava incloure aquesta carn – lleugera i exquisida- al menú de Nadal amb l’excusa de ser una carn econòmica i molt saludable.
Fins aquí, tot correcte. S’ha mogut fitxa a favor d’un col·lectiu productor que està en crisi i que no albira solucions immediates. Però el tauler de joc és gran i complex amb unes regles de joc un tant fosques. 
Els cereals han pujat de preu fins al punt que els seus productors han doblat els ingressos durant l’any 2007. Una de les matèries primeres en la el·laboració de pinsos son els cereals. Si els pinsos s’encareixen i el conill s’abaixa, queda clar que els marges del productor es redueixen. Aconseguir un conill viu de 2 quilograms, té un cost superior als 3,6 euros. El cunicultor percep menys de 3 euros per conill venut. No cal ser gaire llest per a deduir-ne el resultat. A més conills produïts...més pèrdues.

Aquest conill viu aporta 1,2 Kg de carn que es venen per damunt dels 6 euros el Kg. Més de 4 euros de marge pels intermediaris: una petita part per l’escorxador i bona part pels majoristes i distribuïdors. 
Quant més conills es venguin, més guanyen els intermediaris i més perden els productors. Cal posar fil a l’agulla enfront la dramàtica situació productiva. El MAPA, incentivat per INTERCUN ho polititza i presenta una campanya a Madrid i la seva àrea metropolitana editant un pamflet informatiu sobre la carn de conill. Des de fa més de vint anys que l’Associació Espanyola de Cunicultura –ASESCU- i diferents associacions de cunicultors d’arreu de l’Estat han editat pamflets divulgatius amb els seus diners i la situació és la que és. Una campanya puntual incentiva també puntualment el consum però no el consolida. Està de sobres demostrat. A més, aquesta campanya pot motivar treure producte estancat als frigorífics dels escorxadors o dels majoristes, però el productor seguirà percebent un preu per sota del cost de producció.
Ara ve la gran noticia. Es destinaran 700.000 euros l’any 2008 per a mantenir campanyes d'informació sobre la carn de conill. Anem bé. La campanya es pot mantenir i possiblement divulgar per tot l’Estat espanyol però... qui la pagarà?

A partir de la primavera del 2008, els productors cediran 0,5 cèntims d’euro del seu mermat marge per a sufragar la campanya. I a partir del 2009 en cediran 1 cèntim d’euro. Això suposarà recaptar més de 600.000 euros aquest primer any i més de 1.200.000 euros els dos anys següents.

Un veritable despropòsit. Sempre paguen els mateixos. Dèiem que les regles del joc son fosques i el que son és negres. Els productors necessiten subvencions pel cost del pinso o increments considerables del preu del conill (per damunt dels 2 euros el Kg) i no campanyes de consum finançades per ells mateixos i menys realitzades a l’entorn de Madrid quan més del 30% dels recursos es generaran a Catalunya.
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